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100 Today’s Bordeaux

14 VIGNERONS A LA CONQUETE

DE L’AMERIQUE

I’heure ol les vins de Bordeaux reprennent des parts de

marché.a I’exportation, les actions comme celle dénom-
mée “100 Today’s Bordeaux” menée récemment sur le mar-
ché américain par les producteurs eux-mémes sont plus que
jamais a encourager. Congue et réalisée par le CIVB, cette
déclinaison américaine de la sélection « 100 Bordeaux abor-
dables » a ainsi été prolongée pour la premiére fois sur le
terrain américain du 9 au 14 mai par une série de présenta-
tion a des professionnels et des journalistes.

Cette opération s’inspire du
concept des « Bordeaux abordables »
lancée en 2005 par le CIVB sur les
marchés francais, britannique, suisse,
allemand, danois, coréen et japonais.

L’objectif est de proposer une
gamme qualitative et dynamique de
vins accessibles, par exemple pour le
marché américain, des vins entre 8 $
et 25 $ la bouteille pour le consom-
mateur. Ces vins ont été sélectionnés
par un jury faisant autorité aux USA et
présidé par Mary Ewing Mulligan @,

Méme si les 14 vignerons borde-

lais qui ont participé a leur frais a I'opération
100 Today’s Bordeaux avaient bien entendu
en téte la recherche de nouveaux « débou-
chés » pour leurs propres vins, ils étaient
aussi tous investis d’une mission « collective »
de promotion et sont revenus enchantés de
leur tournée américaine.

LES VIGNERONS PARTICIPANT

AU VOYAGE

Droit de reproduction interdit

Préparation des dégustations au Cliff Hotel de San
Francisco qui a accueilli plus de 400 personnes

De New-York & San-Francisco en passant
par Chicago, ces quatorze ambassadeurs de
toutes les appellations bordelaises n’ont pas
hésité & expliquer avec pédagogie lors des
dégustations, leur culture du vin, du terrair,
les procédés modernes de vinification, d’éle-
vage et de stockage, leurs
plaisirs dans la recherche
subtile de 'assemblage : tout
un univers culturel puisé

« Damien Chombart, Chateau Lamothe de Haux

« Bruno Sellier de Brugiére, Chateau Bellevue Claribes
« Estelle Roumage, Chateau Lestrille Capmartin

« Patrick Carteyron, Chateau Penin

- Jérébme Caillé, Chateau Robin

« Vincent Lemaitre, Chateau Rousselle

« Vincent Fabre, Chateau Lamothe Cissac

=« Vincent Duret, Chateau Garraud

« Sylvie Courselle, Chateau Thieuley

« Dominique Haverlan, Vieux Chateau Gaubert et Benjamin
= Thibault Despagne, Chateau Tour de Mirambeau

» Stéphane Dupuch, Chateau Sainte Marie

« Gilles Laurencin, Cabs et Chateau Rauze Lafargue

» Bruno Macarez, Chateau Hyot

dans leur histoire et leur
patrimoine, souvent fami-
lial...

Impressionnés par la
qualité et 'accessibilité de
ces 100 vins, plus d’un millier
de professionnels représen-
tatifs du marché et de la pres-
se américaine (2), leur ont
réservé un accueil particulié-
rement chaleureux.

\/\,()(, W < /o, J
Le Président Christian Delpeuch entouré des
ambassadeurs des vins de Bordeaux

« Si Bordeaux doit sa réputation a
ses superbes grands crus classés, ces
derniers ne représentent qu’un trés
faible pourcentage des vins de
Bordeaux.

Ces vignerons bordelais sont
venus pour présenter leurs vins mais
aussi pour étre les ambassadeurs de
tous ces excellents vins de Bordeaux d
des prix trés abordables », a déclaré
Christian Delpeuch, Président du CIVB
qui accompagnait le groupe.

De retour de leur tournée améri-
caine, plusieurs vignerons ont accep-
té de témoigner.

Faire connaitre une autre
facette de Bordeaux

« Il s'agit d’'un travail de fond pour
réorienter notre image collective, explique
Jérdme Caillé, du Chateau Robin en Cétes de
Castillon. Notre but était clairement de faire
passer 'idée que Bordeaux ne produit pas
uniquement des grands crus vendus en pri-
meur d des prix trés élevés. Je pense qu’en
imaginant et en organisant ce genre d’opéra-
tion, le CIVB nous améne sur une piste trés
intéressante pour sortir de l'image un peu
« snab » qui colle aux vins de Bordeaux».

Gilles Laurencin, Chateau Rauze Lafargue,
1°* Cdtes de Bordeaux, insiste sur le fait que
« la majorité des journalistes que nous avons
rencontrés, et tout particuliérement ceux de la
presse grand public, ont été agréablement
surpris de constater que notre région produit
des vins aussi variés et surtout, d’un excellent
rapport qualitéjprix. Les articles qu’ils ont
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Ecrits par la suite en témoignent ». En outre,
Uévénement est suffisamment rare pour
mériter d'&tre souligné : les professionnels
et les journalistes rencontrés par le groupe
ont aussi €té-enthousiasmés de pouvoir dis-
cuter aussi facilement et en toute simplicité
avec des producteurs de vins de Bordeaux.
A méditer... '

Elargir ses marchés

Autre volet-de 'opération : la recherche
de nouveaux « horizons » commerciaux. Elle
s’est opérée autour de trois dégustations
organisées dans les trois villes visitées : New-
York, Chicago et San-Francisco.

« Pour ma part, précise Bruno Sellier de
Brugiére, Chateau Bellevue Claribes, Sainte-
Foy-Bordeaux, fe travaille depuis déja trois
ans avec les Etats-Unis. Comme mon activité
s’essoufflait un peu, j’ai choisi d’investir
dans ce déplacement. Le résultat a été rapi-
de puisque je suis aujourd’hui en affaires
avec deux nouveaux importateurs qui vont
m’ouvrir les marchés de plusieurs états dans
lesquels mon premier importateur ne tra-
vaille pas».

Soutenir les actions
commerciales

Comme cette vaste opération concernait
la promotion de vins déja présents sur le
marché américain, les dégustations ont
aussi été 'occasion d’appuyer les actions
commerciales des distributeurs locaux qui
invitaient leurs propres clients cavistes et
restaurateurs. « Pour nous, producteurs,
c’est un vrai test « consommateur » explique
Jéréme Caillé, car ces cavistes et ces restau-
rateurs sont les derniers prescripteurs de
nos vins dans la chaine de distribution. ils
savent ce qui plaft ou ce qui ne plaft pas g
leurs clients. A ce sujet nous n’avons eu
aucune remarque négative sur la qualité de
nos vins ».

« Ce style d’opération est trés pédago-
gique, insiste Vincent Fabre, car on com-
prend rapidement que pour vendre il faut
étre sur le terrain. Et pour cela, le producteur
doit étre prét a investir du temps et de lar-
gent». Des propos relayés par Dominique
Haverlan, Vieux Chéateau Gaubert et
Benjamin, Graves blanc : « £t a linverse, le
négociant doit aussi accepter que P'appui du
producteur lui est nécessaire ».

Aux c6tés des producteurs, 'opération
était également appuyée par les représen-
tants des propriétés et de nombreux impor-
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tateurs, distributeurs, res-
ponsables des filiales pré-
sents sur le marché améri-
cain, soit plus de 35 per-
sonnes.

Découverte de la
réalité du mar-
ché américain

Ce genre de déplacement professionnel

* aaussi été I'occasion de découvrir quelques

particularités du marché américain. Une visi-
te chez plusieurs cavistes a par exemple per-
mis de constater que les vins francais sont
en général assez mal représentés, « Dans un
sens c’est bon signe, commente un des pro-
ducteurs, cela prouve qu'il y a effectivement

beaucoup de choses d faire». Mais 3 l'inver-

se.souligne un autre : « il semble que nos
vins soient assez difficiles a classer dans
l’agencement américain qui met principale-
ment en avant le cépage». A méditer |3 aussi.

En revanche, une agréable surprise a
encouragé les producteurs. « On a constaté,
précise Estelle Roumage du Chiteau Lestrille
Capmartin, gue les relations commerciales
sont beaucoup plus directes que sur d’autres

En route pour la découverte des vignobles de la Napa Valley.

marchés. Si le vin plait lors de la dégusta-
tion; on le sait tout de suite et il n’est pas
rare que le carnet de commandes se remplis-
se dans la foulée. Et si le vin ne plait pas, on
le sait aussi tout de suite.

Et demain...

Si aucun des vignerons que nous avons
interrogés ne regrettent d’avoir financé son
déplacement, la plupart souhaiterait que
I'opération puisse &tre plus visible tout au
long de 'année. 'idée de créer un logo « 100
Today’s Bordeaux » que chaque vin sélec-
tionné puisse utiliser est dans air. A suivre...

Marie-Noélle Charles en collaboration
avec Valérie Meyer, Presse Internationale
du CIVB.

L'ENOTOURISME AMERICAIN,
i1 UNE LONGUEUR D’AVANCE

A quelques miles des salles de dégustation, le vignoble de la Napa Valley n'a pas
échappé aux bordelais! Invités par des célébres wineries californiennes, telles
Opus One ou encore Saint Supéry Vineyards, I'équipe bordelaise a appréhendé
plus concrétement le terroir et le savoir-vendre californien !

Laccueil attentionné de
Michael Silacci, directeur en
charge des vignobles d'Opus
One restera un moment unique
de ce Winemaker Tour. Il aura
surpris plus d’un bordelais par
son approche multiculturelle et
pédagogique de I'univers du
vin.

Partage d'expérience avec Michael Silacci, directeur des 8
vignobles Opus One.

De fructueux échanges culturels et com-
merciaux ont été tissés entre les acteurs
bordelais et une sélection représentative -
des différents points de vente américains : J
une expérience unique, qui, a 'heure d'un
millésime 2005 exceptionnel, sonne le
retour a l'optimisme !

Leenotourisme 2 |a californienne
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Sacramento Bee, presse

Gl - « Winemakers band together to make buying Bordeaux a little
quotidienne de Californie, édition du 31 mai 2006 easier »

Tirage: 300 000 exemplaires Les viticulteurs s’unissent pour faciliter l'achat du Bordeaux

« Dunne on Wine : Bordeaux battles for world palates » - « Sixteen growers came to the Metropolitan Center to present
Le journaliste Mike Dunne, rédacteur au Sacramento Bee, sou- 100 excellent Bordeaux wines »

ligne dans son article les atouts et la démarche remarquée et Seize viticulteurs sont venus au Metropolitan Center pour pré-
positive des 100 Today’s Bordeaux: senter 100 excellents vins de Bordeaux
- « adventurous and upbeat spirit of the winemakers who
represent a long and proud tradition of winemaking »

Lesprit aventurier et optimiste des vignerons qui représentent la
longue et noble tradition de la viticulture

- « The 100 winning Bordeaux wines made themselves perfectly
well understood »

Les 100 Bordeaux gagnants se sont fait parfaitement com-
prendre

- « surprising diversity of wines at competitive prices »,
La diversité surprenante des vins a des prix compétitifs

- « expressive aromas and their long finishes »,

- « Whether white or red, they stand for balance, refinement,
and good manners at the table »

Blancs ou rouges, les vins représentent I'équilibre, la finesse, et

. : les bonnes maniéres de la table
Ardmes expressifs et longueur en bouche
. ; n) - « Many of the wines did have fresher fruit character than old-
- « broad spectrum of weights, complexity and approachability », style Bordeaux »
Diversité de poids, de complexité et d'approche Beaucoup de ces vins exprimaient plus d’arémes de fruit frais
- « impressive and readily approachable reds(...) »,

que les Bordeaux de l'ancien style
Des rouges impressionnants et facilement abordables

- « They leave the attention grabbing to the flashy-fruited
-« don't by pass the Bordeaux section at wine shop or grocery store».  wines of the new world »
Ne ratez pas le rayon Bordeaux chez le caviste ou le grossiste

Ils ont volé la vedette aux vins trés fruités du Nouveau Monde
New York Sun, quotidien de la ville de New York, édition

- « Bordeaux fortunes are beginning to look up »
du 30 mai 2006 La roue tourne favorablement pour Bordeaux
Tirage: 40 000 exemplaires par jour - « Vintage 2005 is destined to make Bordeaux new friends »
- « Bordeaux Gets Competitive » Le millésime 2005 va permettre a Bordeaux de se faire de nou-
Bordeaux défie la concurrence veaux amis
Peter Hellman, chroniqueur au New York Sun, met en avant le ) Ou encore le Wall Streetjoumal qui anticipant sur l'opé-
nouveau visage des Bordeaux Abordables. Il souligne que le mil- - yation titrait dans son édition du 21 avril « Bargains from
Iésime 2005 pourrait réconcilier Bordeaux avec les exportations Bordeaux ? Believe it | »
aux USA.

Faire des affaires avec Bordeaux, c'est possible |

NB : l'intégralité de ces articles est . ) P .
disponible auprés du Service Presse gné combien cette sélection de vins de
Internationale du CIVB. Bordeaux est contemporaine et unique en
Tél : 05 56 00 22 66 son genre ! (disponible sur le site :
http:/Mvww.bordeauxwinebureau.org)

Week-end, 1ére télévision new-yorkaise
spécialisée dans les informations finan-
ciéres, Wall Street Journal, New York Times,
San Francisco Chronicle, Sacramento Bee,
Wine Spectator, Wine Enthusiast, Wine &

(1) Mary Ewing Mulligan et Kevin Zraly
(respectivement présidente et membre du

(2) Echantillons représentatifs de la
Jury 2006 « Today’s Bordeaux ») ont souli-

Spirits, ...
presse américaine: CBS MarketWatch

(3) Crédits photos : Vincent Fabre.
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